Evidencias de las actividades que se han obtenido en el mes de junio del RA
_mercado_Determinar los precios de los productos y servicios, segun tipos de mercados y de
productos, mediante la aplicacion de métodos de fijacion de precios de la ficha 3171560.

@ Chrome Archivo Editar Ver Historial Marcadores Usuarios Pestaia Ventana Ayuda = 100% [EAr Lun 22 jun 2:29:46 p.m.

® O ® & YIVERLI MEDINA CAMAYO-( X +

&« C & drive.google.com/drive/folders/1voJRCEd6FIukeHJZaE2f77_FFe_vWpiW W S e H

npatible del nav

Q_  Buscar en Drive

31
=+ Nuevo = > 2.EVIDENCIAS APRENDIZ > YIVERLIMEDINA CAMAY... - =2 a
@ Pagina principal Tipo - ‘ ‘ Personas ~ | | Modificado ~ | ‘ Fuente ~ |
* @ Miunidad Nombre Propietario Fecha de modificacion Tamano de archivo [
+[O Ordenadores =0
I8 2 competencia 2026 ° santacruzmaryi27@gma... 11jun1ljun camayoyuranyl7@gr — e
2, Compartido conmigo .
© Reciente BB 1 competencia 2026 ° camayoyuranyl7@gmail....  11jun11jun camayoyurany7@gr —
% Destacados i ACTIVIDAD FACTO.. &% o camayoyuranyl7@gmail... 18 jun18 jun lesslyesterila@gmai 255 kB 3 +
@ sSpam
[ Papelera

Sincroniza archivos entre
la nube y tu ordenador.
Mas informacion

,

@ Chrome Archivo Editar Ver Historial Marcadores Usuarios Pestaiia Ventana Ayuda = 100% B Lun 22 jun 2:31:44 pm. Q

] ® £ YIVERLI MEDINACAMAYO-C X “ ACTIVIDAD FACTORESDEF x +

x @ docs.google.com/document/d/1_urlAlJ3fw1AswOEPX6w_WMacPehviAJ/edit aQ # = e H
A Yanoseadmite esta version del navegad a 8 una versién compatible del navegador. Més informacién X
iy #CTIVIDAD_FACTORES DE PRODUCCION- 16 JUNIO copia %o e g = & comparic - ) ()
Archive Editar Ver Insertar Formato Herramientas Ayuda
Q Menis 6 o & A § 100% - | Tedonor. v | Cambr. v - [12]+ B I U A 2| O |E-1= s=vrEviE~E & X £ Edicién = ~
L Tt 34, 5,8 T, B9, 10 1 13 a3 14 15 36 a7, | 18, 38
FACTORES DE PRODUCCION

1.Responda las siguientes preguntas con texto o con imigenes:
a. ;Qué es produccién?. Responda con palabras

R// La adicién del valor a un bien producto o servicio por efecto de una
transformacién.

b. $Qué es un proceso?, responda con una imagen.

S I L

|

i A

¢ {Queesun sistema de produccién?
R// consiste en insumos, procesos, productos y flujos de informacion que conectan
con los clientes v el ambiente externo
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Estos insumos permiten que el proceso productivo funcione de manera eficiente y se
obtenga un producto o servicio final.
.
)
e. ;Qué es un proceso productivo?
R// Un proceso productivo es el conjunto de actividades o etapas mediante las ]
cuales se transforman materias primas e insumos en productos o servicios que
satisfacen las necesidades de los consumidores. Este proceso incluye la entrada de
recursos, su transformacién y la obtencién de un resultado final.
£ ;Cudles son sus fases?. Responda con palabras +

» R// fase de planificacién: es un perioda donde se establecen los objetivas a
seguir y el modo como se llevarén a cabo las acciones para lograr cumplirlos.
si en esta etapa participan mis personas también se definen los roles de cada
uno.

ejecucién: consiste en las acciones y tareas planeadas que representan la
ejecucién de todo el prayecto, se refiere a todo aquello que se organizé
durante la fase previa de planificacién.

» fase de entrega: es lo que se debe cumplir en el tiempo que se estipulaen la
fase de planificacidn, de este modo se concretara en la entrega de la obraaun
determinado cliente o la puesta en marcha de un sistema que se ha
desarrollado.

g ¢Cudl es la influencia del sistema de produccién en los precios de venta y
productividad?. Elabore un mapa conceptual con la informacién encontrada.
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CONCLUSIGN: Ot

La psicologia del precio demuestra que la percepcidn del
consumidor puede ser tan importante como el valor real de un

-

producto. Este tipo de estrategias influyen en la forma en que los
clientes evaltan una oferta y toman decisiones de compra.
Comprender estos principios permite a las empresas disefiar
estrategias comerciales mas efectivas y a los consumidores realizar
compras de manera mas consciente
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